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	SEMINAR 

''INTERNET MARKETING KAO KANAL POSLOVNE KOMUNIKACIJE I NAČIN  POZICIONIRANJA KOMPANIJE NA TRŽIŠTU''
Četvrtak, 24.03.2011. godine, u 12:00, Kneza Miloša br. 12 (sala na međuspratu)

Registracija učesnika: od 11:30 do 12:00 časova
BESPLATAN SEMINAR!!!


	11:30 – 12:00
	Registracija učesnika 

	Uvodni deo
	Pozdravna reč predstavnika Privredne komore Beograda i Udruženja poslodavaca Srbije ''Poslodavac'' (10 min) 

	12:00 - 12:45 
	Predavači: 

· Boris Teodosijević, general manager (Nesk WebArt) 

· Nebojša Skenderović, Chief Executive Officer/Founder (Nesk WebArt) 

Biografije predavača date su u prilogu poziva.

Prvi deo
· Primenjeni Internet marketing, uvod i osnovne podele
· Poslovni modeli, 1 on 1 pristup, konkretna interesovanje, geo ciljanje, automatizovanje različitosti interesovanja
· Prednosti, ograničenja, pitanja sigurnosti
· Trendovi indukovani širokopojasnim (broadband) vezama
· Razgovor sa predavačima

	12:45 - 13:00
	Pauza

	13:00 - 13:45
	Drugi deo 
· E-Mail marketing, dozvole i upotreba
· Platforme za E-Mail marketing, strategija, dizajn, isporuka, pretplatnici, izvestavanje
· PPC i CPC marketing
· AdWord i Ad Sense
· Kontekstualno oglasavanje
· Custom Internet marketing
· Razgovor sa predavačima 

	13:45 - 14:15
	Pauza za ručak 

	14:15 - 15:00
	Treći deo
· Socijalne mreze kao platforme za marketing
· Facebook business pages, pravilna postavka i upravljanje informacijama
· Twitter poslovna primena, marketing i PR saopstenja
· LinkedIn poslovna mreza, unapredjenje poslovnog delovanja
· Flickr, prikaz fotografija u funkciji marketinga
· YouTube, snaga videa u marketing oglasavanju
· Crossover integracije, simultano postavljanje informacija na sirok spektar socijalnih mreza
· Razgovor sa predavačima 



	15:00 - 15:15
	Pauza

	15:15 - 16:00

	Četvrti deo
· Paradoks dostupnosti informacija
· Totalna prisutnost
· Trenutna situacija, konkurencija i trziste
· Projektovanje kampanje
· Realizacija, monitoring i analiticka obrada
· Korekcija kampanje, procena uspesnosti i ROI
· Uticaj marketing kampanje na osnovni sistem
· Zaključak i razgovor sa predavačima 
· Anketa
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